
大切な人へ、想い伝わるムービーメッセージみなさまの要望に応えて、『メモリアルムービー』が、遂に登場!!

いままで、ありそうでなかった『メモリアルムービー』が、お得なセットになって実現。

低料金でスピーディー。お孫さんやご友人など、

あなたの大切な人に、大切な想いを伝えます。

http://memorialmovie.biz
お問い合わせは＞＞＞

〒010-0973 秋田市八橋本町1丁目-1-27 ブライトビル

E-mail  infom@memorialmovie.biz

TEL.018-824-7317

株式会社ブライト

キャンペーン期間
11/1～
2/29迄

3
メモリアルムービー つのポイント

3 只今、

キャンペーン

実施中!!

遠くに住んでるお孫さんへのメッセージを。お父さんお母さんに感謝のメッセージを。卒業卒園のプ

レゼントムービーに。写真やプレゼントの代わりに、様々な場面で気軽にムービーを送りませんか。
ケータイで気軽に撮影いただいたムービーから、ご自宅のカメラで撮影されたムービーまで、データ

を送付いただくだけで、メッセージムービーをカンタン制作いたします。ホームページからのアップロ

ードも可能です。

パソコンでつくるにしてもむずかしい。何が必要なのかわからない。など、想いの伝わる

ムービー作成にはハードルが沢山あります。メモリアルムービーはケータイや家庭用のビ

デオカメラで撮った映像を送付するだけ！完全オリジナルも可能！

ムービー作成の知識が無くても
想いの伝わるメッセージを送りませんか。

様々な場面の思い出をいろいろなカタチで

ムービーに残しませんか。

自宅のムービーからケータイムービーまで、

送付いただくだけでOK!

ポイント1

ポイント2

ポイント3

今が、お得!! OPENキャンペーン実施中!!

キャンペーン期間中に、ご注文された方は、こちらの料金でサービスを受けられます。

49,500円

通常価格

キャンペーン期間特別価格 （税込）

52,500円

ポイント1

ポイント2

ポイント3

DVDパッケージ
●DVDディスク／1枚（収録時間：約15分）●トールケース／1個

●鍵型USBメモリ　／1個
　（収録時間：約15分）

●鍵型USBメモリ／1個（収録時間：約15分）●タイムカプセル／1個

カプセルパッケージ
タイムカプセル スペシャル

オプション

大切な人へ、
想い伝わる
ムービーメッセージ
みなさまの要望に応えて、『メモリアルムービー』が、遂に登場!!
いままで、ありそうでなかった『メモリアルムービー』が、
お得なセットになって実現。低料金でスピーディー。
お孫さんやご友人など、大切な人に、大切な想いを伝えます。

Copyright © BRIGHT. All Rights Reserved.

ゆうきちゃんへ♪
メモリアルムービー
2020.11.18

52,500円（税込）
52,500円（税込）

※「DVDパッケージ」「カプセルパッケージ」は、ご注文から納品まで約1週間。「タイムカプセル」は、ご注文から納品まで約2週間かかります。

※「タイムカプセル」は、スペシャルオプションです（料金別途）。詳細は、ウェブサイトをご覧ください。
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大館アメ
ッコ市

約400年
前から続

いている
という伝

統のお祭
りで、全国

的にも有
名。「この

日に飴を
食べると

風邪をひ
か

ない」と
いう言い

伝えから
、“おおま

ちハチ公
通り”に1

00店を
超す飴売

りの屋台
がが立ち

並びます
。県内

外から2
0万人近

くの人が
集まりま

す。白髭
大神巡行

、からみ
飴サービ

スなど。
そして忠

犬ハチ公
のふるさ

とという
こともあ

って、秋田
犬パレー

ドや秋田
犬ふれあ

いコーナ
ーと盛り

だくさん
。

男鹿なま
はげ紫灯

祭り

真山神社
で毎年行

われる民
族行事「

なまはげ
紫灯祭（

せどまつ
り）」は豊

作や大漁
を祈願す

る男鹿を
代表

する祭り
です。な

まはげ達
による迫

力溢れる
太鼓の演

奏やクラ
イマック

スの下山
では、ウォ

ー！ウォー
！と雄

叫びをあ
げて「泣

ぐ子はい
ねがー、

怠け者は
いねがー

」と寒さ
を吹き飛

ばすよう
な勢いで

活気づけ
ます。

湯沢犬っ
こ祭り

犬っこま
つりは、元

和の昔よ
り、約40

0年もの
長い間続

いたとい
われる湯

沢地方の
民俗行事

です。そ
のこ

ろ、白昼
堂々と人

家を襲う
「白討（

はくとう
）」という

大盗賊が
いました

が、湯沢
の殿様が

これら一
味を退治

し、再び
このよう

な悪党が
現れない

ようにと
、米の粉

で小さな
犬っこや

鶴亀を作
らせ、旧

小正月の
晩に、こ

れを家の
入口や窓

々にお供
えして祈

念させた
のが、この

犬っこま
つりの始

まりとさ
れていま

す。

横手かま
くら祭り

横手の街
に約100

基ものか
まくらが

この祭り
の為に作

られ、冬
の寒さの

中に温か
い灯火の

ぬくもり
で人々

を迎える
。蛇の崎

川原や横
手小学校

には子ど
も達によ

って作ら
れたミニ

かまくら
が何とも

言えない
光りの

光彩を放
ちます。

かまくら
の中では

「あがっ
てたんせ

」と声を
かけてく

れる地元
の子ども

たちが、
皆さまを

甘酒・お
餅でおも

てなしい
たします

。

田沢湖高
原雪祭り

真っ白な
雪で芸術

的に作ら
れた雪像

が、スキ
ー場で滑

る人々を
惹き付け

ます。夜
にはライ

トアップ
された

雪像たち
が並び、

幻想的な
ムード一

色となり
ます。また

、たいま
つ滑走や

雪上花火
が上がり

ます。
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株式会社北村スカーフ（秋田県秋田市）

企業理念を確立し
着実に法人化を目指す
デザイン★スタジオ　いんすぱいあ

〒010-0951 秋田市山王三丁目一番一号 
県庁第二庁舎3階A-4
Tel.090-7339-8428 Fax.018-865-8365
http://www.inspai.jp/
E-mail  yt-saito@cna.ne.jp

兄弟でスキルを持ち寄って起業
　昨年７月から秋田県庁第二庁舎の
創業支援室にオフィスを構えるデザ
イン事務所「いんすぱいあ」の代表斉
藤武史（41歳）さんは、キャリア13年
のグラフィックデザイナーである。
秋田公立美術工芸短期大学を卒業
後、仙台に本社のある中堅広告代理
店の秋田事業所に勤務し、退社前は
所長まで務めた。
　実兄がプロのビデオカメラマン
として15年のキャリアを持ってお
り、兄弟でお互いのスキルを持ち寄
れば同業他社にはない守備範囲の
広い事業展開が出来るのではない
かと、独立して「いんすぱいあ」を立
ち上げた。

法人化より経営理念確立を優先
　「最初から法人としてスタートす
ることも不可能ではなかったのです
が、私は会社経営に関しては素人同

然だったので、まずしっかりとした
経営理念を確立するのが先決だと思
いました」（斉藤さん）
　現在事務所にしている創業支援
室に入居していられるのは最長で
３年。その間に、事業活動をしながら
経営術も学び、将来の法人化を目指
す。いわば、今は会社づくりの“助走
期間”といったところ。
　現在「いんすぱいあ」では、東北経
済産業局の中小企業支援ネットワー
ク強化事業を利用して東京の企業理
念確立コンサルタントの指導を受け
ている。月１回のペースでコンサル
タントに来社してもらったり、斉藤
さんのほうから上京してアドバイス
を受けることもある。仕事との向き
合い方、顧客への接し方、根本的な会
社のあり方など、学ぶべきことがと
ても多いという。

「コラボレーション」がキーワード
　「いんすぱいあ」には大きな強みが
ある。グラフィックデザイナーであ
る斉藤さんとプロビデオカメラマン
の実兄斉藤清孝さんがタッグを組む
ことで、たとえば顧客からの最初の
仕事が名刺の注文であっても、それ
をきっかけにプロモーションビデオ
の制作を提案することも可能なの
だ。「ニーズよりもウオンツ。顧客に
求められていることに応えながら、
何が顧客のためになるのかを考え、

　多くの会社の企業活動には、名刺づくりからパンフレット、商品
パッケージ、ホームページ制作、テレビCMまで、有能なデザイン
事務所やデザイナーの出番が求められる場面が多い。それゆえに
また、デザイン事務所には競合も多い。同業他社との差別化を明確
に打ち出せるか否かが、デザイン事務所の事業の成否を分ける。

センター事業活用事例
創業支援室入居

今は小さな事務所だが、いずれは母校の秋田公立美術工
芸短期大学の後輩をスタッフに迎えるのが夢

創業後に手がけた制作物の一例（写真上）
代表の斉藤武史さん。デザイナーとしての実績はあるが
経営者としては“修行中”とか（写真下）

提案していきたいと思います」（斉藤
さん）
　もう一つの強みが幅広いネット
ワーク。東京、仙台、盛岡のイラスト
レーターやコピーライターなどとも
つながりがあり、秋田単独ではなし
得ないようなクオリティの高い提案
を顧客に提供できるのだ。
　コンサルタントの指導を受けて
「いんすぱいあ」が打ち出したキー
ワードが「コラボレーション」。実兄
とのコラボ、各地のクリエーターと
のコラボ、制作実務と企画提案のコ
ラボなど、複合的、重層的に企業の力
になれるデザイン事務所を目指して
いる。

デザイン★スタジオ　いんすぱいあ

売れ行きを左右する
パッケージデザイン
有限会社 伊藤漬物本舗

〒012-0001 秋田県湯沢市角間字白山下26
Tel.0183-73-7716 Fax.0183-72-6823
http://www.ito-tsukemono.co.jp/
E-mail info@ito-tsukemono.co.jp

伝統を守りながら安心安全の食を
　伊藤漬物本舗は昭和40年創業の
漬け物製造元。現在の伊藤明美代表
は平成13年に父親から経営を引き
継いだ。
　時代の流れや消費者の嗜好の変
化に迎合せず、創業以来の味を守り
続けるのが身上。しかし同時に、県内
外で催される物産展などにも積極
的に出店し、直接お客の反応を見な
がら直売する対面販売も続けてい
る。食品添加物の使用を必要最少限
にとどめるこだわりの製法は対面
販売で学んだ。
　「良い悪いは別にして、父の時代に
は食品に添加物を使うのは当たり前
のことでした。ところが私が物産展
で対面販売をするようになると、味
そのものよりも最初に添加物の有無
をチェックされるお客様がとても多

いことに気づかされたのです。やは
りこれからの食品は安心安全が大事
なのだと、お客様に教えられました」
（伊藤代表）

新商品開発の中で生まれた自信作
　「いぶりがっこ」や「花ずし」などの
伝統的な地場の漬け物づくりを続け
ながら、同時に伊藤代表は新規の商
品づくりにも余念がない。あふれる
アイデアの中から昨秋商品化にこぎ
着けたのが、いぶりがっこを細く縦
にスライスし乾燥させてスティック
状にした「がっキー」。いぶりがっこ
の風味そのままに、おつまみ感覚で
食べられるユニークな商品だ。
　二十代後半から四十代後半くらい
の男性層に食べてもらいたいとい
う商品コンセプトで開発したもの
で、製品自体は満足のいく仕上がり
になったが、従来の自社製品とは
まったく毛色の違う商品であるた
め、自身の経験則だけでは販売手法
に自信が持てなかった。そこであき
た企業活性化センターの専門家派
遣事業を利用してプロのデザイ
ナーに商品づくりのアドバイスを
受けた。

消費者が買いたくなる動機づけ
　アドバイスは「がっキー」の商品化
に向けた広範な内容に及んだが、特
に大きな成果だったのが理想的な

　どんなにパッケージの見栄えが良くても中身がよくなければ
いずれは消費者に見放される。その逆に、中身が良くてもパッ
ケージに工夫がなければ売り上げは伸び悩む。商品性に自信が
あればこそ、それを潜在的消費者にアピールして売り上げに結
びつける強いパッケージデザインが欠かせない。

センター事業活用事例
平成23年度専門家派遣事業

同社の自家製いぶりがっこは９割が県外に出荷
されている

がっキーは同社の主力商品であるいぶりがっこを縦に
スライスして乾燥した以外にまったく手を加えていない

空港売店や土産物店で旅行者が手に取
りたくなるような心理面も計算された
パッケージデザイン（左）

パッケージデザインの完成だ。「がっ
キーは男性に食べてもらいたい商
品なんですが、たとえば秋田に旅行
をした女性がおみやげとして買い
求めるというシチュエーションを
想像したときに、空港の売店の前で、
その女性の片手は荷物でふさがっ
ているはずです。つまり、もう一方の
手で商品を手に取ってみて、片手で
箱を裏返してみたりできたほうが
いいわけです。そこまで計算された
パッケージデザインを提案されま
した」（伊藤代表）
　売れ行きは好調で、現在は生産が
追いつかない状態。自分一人だけで
孤軍奮闘していたのでは、ここまで
の成果はあげられなかったのではな
いかと伊藤代表は振り返っている。

有限会社 伊藤漬物本舗
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